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ВОСТРЕБОВАННОСТЬ ВИДЕО-КОНТЕНТА                                                                                                
СРЕДИ СТУДЕНЧЕСКОЙ МОЛОДЕЖИ                                              

В СОВРЕМЕННОМ СОЦИУМЕ

Е.В. Баранова, Ю.Р. Гуро-Фролова, Е.Г. Соколова

Обоснование. Статья посвящена актуальному вопросу влияния 
внедрения процессов цифровизации во все сферы жизнедеятельно-
сти человека на выбор средств личностно-профессионального ста-
новления и развития среди студенческой молодежи. Исследование 
данного вопроса проводилось авторами в форме социологического 
эксперимента на базе ФГБОУ ВО «Волжский государственный 
университет водного транспорта» города Нижний Новгород (да-
лее по тексту - ФГБОУ ВО «ВГУВТ»). Предметом исследования 
является видео-контент, произведенный в России и за рубежом.

Цель. Авторы ставят целью изучить востребованность и ко-
личество просмотров отечественного и зарубежного видео-кон-
тента в сети Интернет среди студентов ФГБОУ ВО «ВГУВТ». 

Методология проведения работы. Основу исследования образу-
ют статистические и математические методы сбора и обработки 
информации. Социологический эксперимент без наблюдения за по-
следующими изменениями являет собой эмпирическое, описательное 
исследование, проведенное посредством специально разработанных 
электронных опросных форм в сети Интернет на платформе Ян-
декс, а также устного стандартизированного интервьюирования.

Результаты. Результаты работы заключаются в том, что ав-
торы выявили высокую востребованность видео-контента в сети 
Интернет среди людей молодого поколения рассматриваемой соци-
ально-демографической группы при отсутствии ярко-выраженной 
приоритетности относительно страны его происхождения. Ста-
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тистический анализ полученных данных показал, что основными 
целями просмотра видео-контента являются как развлекательные, 
так и профессионально-образовательные, способствующие лич-
ностно-профессиональному становлению будущих специалистов. 

Область применения результатов. Результаты исследова-
ния могут быть применены в решении проблемы социологической 
оценки успешности процессов цифровизации на платформе транс-
портных и других профильных вузов, а также в процессе повышения 
уровня цифровой грамотности современного общества, в поиске 
эффективных способов социализации человека в условиях инфор-
мационно-насыщенного пространства.

Более того, востребованность видео-контента является пер-
спективным ориентиром в оптимизации системы высшего про-
фессионального образования. Популярность цифрового формата 
информации среди студенческой молодежи может способствовать 
повышению мотивации молодых людей к самообразованию.

Ключевые слова: видео-контент; цифровизация; профессио-
нальное становление; социологический эксперимент; опрос; ин-
тервьюирование; информационная политика
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Background. The article is devoted the topical issue of the impact of dig-
ital transformation processes in all spheres of human activity on the choice 
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of means of personal and professional formation and development among 
student youth. The issue study was conducted by the authors in the form of a 
sociological experiment on the basis of the Volga State University of Water 
Transport in Nizhny Novgorod (hereinafter referred to as the VSUWT). The 
subject of the study is video content produced in Russia and abroad.

Purpose. The authors aim to study the relevance and number of 
viewing Russian and foreign video content in the Internet among the 
students of VSUWT.

Methodology. The research is based on statistical and mathematical 
methods of data collecting and processing. A sociological experiment 
without observing subsequent changes is an empirical, descriptive 
study conducted through specially designed electronic survey forms 
in the Internet on the Yandex platform, as well as oral standardized 
interviewing.

Results. The results of the study are that the authors reveal a high 
demand for video content in the Internet among the younger generation 
of the considered socio-demographic group in the absence of a specific 
priority regarding its origin country. Statistical analysis of the data ob-
tained showed that the main goals of watching video content are both 
entertainment and vocational education, contributing to the formation 
of future specialists.

Practical implications. The results of the study can be applied in 
solving the problem of sociological assessment of digital transformation 
success on the platform of transport and other specialized universities, 
as well as in the process of improving the digital literacy level in modern 
society, in the search for effective ways of socializing a person in the 
information-boosted environment.

Moreover, the demand for video content is a promising guideline in 
optimizing the higher professional education system. The popularity of 
digitalized information among students can help to increase the moti-
vation of young people to self-education.

Keywords: video content; digital transformation; professional devel-
opment; sociological experiment; survey; interviewing; information policy
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Введение
В современном обществе актуальны вопросы, связанные с динамич-

но изменяющимся социокультурным и информационно-насыщенным 
пространством, что оказывает значительное влияние на человека во 
всех сферах его деятельности, на его развитие и социальную адапта-
цию к новым условиям. Процессы цифровизации, особенно в период 
пандемии, с появлением дистанционных форм социально-професси-
онального взаимодействия, изменили приоритеты человека в выборе 
способов поиска информации, отдыха и личностно-профессионального 
совершенствования [1; 4; 7; 9]. Интернет-ресурсы приобрели особую 
популярность, особенно видео-контент, востребованность которого 
значительно возросла в последние годы.

Научная новизна социологического исследования в форме экс-
перимента состоит в том, что предпринята попытка изучить особен-
ности количества просмотров зарубежного и отечественного видео-
контента среди студенческой молодежи. Представляется важным 
определить интерес к видео-контенту не только развлекательной, 
но и профессиональной направленности. В социологическом экс-
перименте изучены количественные и качественные показатели 
потребления видео-контента, полученные в результате оригиналь-
ного социологического исследования на основе специально разра-
ботанного цифрового опросника и устного стандартизированного 
интервьюирования.

Предметом исследования является видео-контент, произведенный 
в России и за рубежом, а именно определение и оценка количества 
просмотров видео-контента, произведённого за рубежом и в России. 
Объектом исследования являются студенты ФГБОУ ВО «ВГУВТ».

В разные периоды развития социологии и смежных наук вопрос 
потребления видео-контента рассматривался с позиции многих 
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аспектов. Следует отметить, что зарубежные исследования, посвя-
щенные проблемам влияния цифровых технологий на общество, 
появились в первое десятилетие XXI века, в отечественных рабо-
тах более широкое освещение данный вопрос приобрел с началом 
пандемии коронавирусной инфекции.

Анализ зарубежных литературных источников показал, что многие 
исследователи рассматривали видео-контент как фактор, влияющий 
на образ жизни [12; 14; 16]. Некоторые авторы изучали видео в сети 
Интернет как объект журналистики [18], а также акцентировали вни-
мание на образовательном потенциале видео ресурсов [13]. Важным 
результатом исследований аспектов и проблем видео потребления 
является развитие цифровой социологии [15; 17]. 

Отечественные исследования охватывают ряд вопросов в свете 
популяризации сети Интернет, социальных сетей [2] и платформы 
YouTube [3, 6]. В отечественной литературе выявлены социальная 
роль видеоблогов [8], а также социокультурные и морально-эти-
ческие проблемы видеостриминга [5]. Многие работы посвящены 
социальным проблемам применения видео разных форматов для 
телевещания [9; 11], образования [1; 4; 9; 10] и других целей [7].

Таким образом, анализ иностранных и отечественных лите-
ратурных источников показал, что вопрос частоты и факторов 
потребления видео-контента молодыми людьми - будущими спе-
циалистами транспортного профиля является малоизученным. 
Данный вывод позволил сформулировать цель исследования - из-
учить востребованность и причины просмотров отечественного 
и зарубежного видео-контента в сети Интернет среди студентов 
ФГБОУ ВО «ВГУВТ». Для проведения исследования были на-
мечены задачи: а) разработать электронный опросник для прове-
дения социологического эксперимента; б) разработать перечень 
вопросов для проведения устного интервьюирования; в) про-
вести социологический эксперимент; г) обработать результаты 
и проанализировать итоги исследования; д) выявить основные 
тенденции при использовании респондентами отечественного и 
зарубежного видео-контента. 
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Материалы и методы
Проведенный социологический эксперимент является эмпириче-

ским, описательным исследованием с методом сбора информации и 
статистической, а также математической обработки данных – элек-
тронным опросом, проводимым посредством специально разработан-
ных опросников (электронной опросной формы в сети Интернет на 
платформе Яндекс, опросного листа для устного интервьюирования). 

Социологическое исследование проводилось поэтапно и вклю-
чало подготовительный и основной этапы.

На подготовительном этапе в результате анализа научной ли-
тературы по теме исследования были обоснованы теоретическая 
и практическая значимость социального эксперимента; сформу-
лированы цели и задачи исследовательской работы, разработаны 
электронный опросник для проведения эксперимента на платформе 
Яндекс, опросный лист для дополнительного устного интервьюи-
рования обучающихся.

Основной этап включал проведение электронного социологического 
опроса на платформе Яндекс. В опросе приняли участие 219 респон-
дентов. В результате сбора ответов участников эксперимента получен 
визуальный обзор данных в виде статистических шкал и таблиц. 

Дополнительно было проведено устное стандартизированное интер-
вьюирование 49 обучающихся ФГБОУ ВО «ВГУВТ» студенткой второго 
курса с последующей статистической и математической обработкой 
полученных данных, представлением визуального обзора ответов.

Результаты и обсуждение
Целью исследования является изучение востребованности и ко-

личества просмотров отечественного и зарубежного видео-контента 
в сети Интернет среди студентов ФГБОУ ВО «ВГУВТ». 

Результаты электронного опроса показывают, что 69,9% ре-
спондентов (153 участника) не проявляют особых предпочтений 
относительно страны происхождения видео-контента, 22,8% (50 
респондентов) выбирают исключительно отечественные видео, а 
7,3% (16 респондентов) – зарубежные. 
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109 респондентов (49,8% от общего количества участников) 
смотрят видео несколько часов в день. От 30 до 60 минут в день на 
просмотр видео тратят 76 респондентов, что составляет 34,7% от 
общего количества участников опроса (табл. 1).

Таблица 1.
Время, затрачиваемое на просмотр видео-контента

Количество 
респондентов

Процент от 
опрошенных

Несколько часов в день 109 49,8
31-60 минут в день 76 34,7
5-30 минут в день 16 7,3
Никогда не просматриваю 10 4,6
Несколько раз в месяц 8 3,7

Первые две самые многочисленными группы респондентов были 
изучены с точки зрения предпочтений относительно страны проис-
хождения видео-контента. 36 респондентов, тратящих много времени 
на просмотр видео, предпочитают отечественный контент, а 15 – за-
рубежный; как отечественный, так и зарубежный просматривают 134 
респондента. Процентный формат представлен в диаграмме на рисунке 1.

Рис. 1. Часто просматриваемый видео-контент
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Отдельно изучался вопрос о предпочитаемых формах отечествен-
ного и зарубежного видео-контента. Полученные данные представ-
лены в таблице 2.

Таблица 2.
Предпочитаемые формы видео-контента по количеству респондентов

Фильмы 
и сериалы 
(чел. / %)

Виде-
облоги 

(чел. / %)

Новости
(чел. / 

%)

Обзоры 
новинок 
(чел. / %)

Музыкаль-
ные клипы 
(чел. / %)

Отечественные видео 35 / 29,5% 24 / 20% 29 / 24% 23 / 19% 9 / 7,5%
Зарубежные видео 13 / 35,2% 5 / 13,5% 4 / 10,8% 8 / 21,6% 7 / 18,9%

Как видно из таблицы 2, основной интерес у респондентов 
вызывают отечественные и зарубежные фильмы и сериалы. Из 
отечественного видео-контента на втором месте новости и видео-
блоги. Студенты, владеющие иностранным языком, чаще выбирают 
обзоры новинок продуктов, товаров и услуг, а также музыкальные 
клипы (рис. 2). 

Рис. 2. Популярные формы отечественного и зарубежного видео-контента                 
при конкретной приоритетности

Предпочтения 153 респондентов, просматривающих видео-кон-
тент и отечественного, и зарубежного происхождения представлены 
в таблице 3.
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Таблица 3.
Популярные формы отечественного и зарубежного видео-контента                       

без конкретной приоритетности
Количество респондентов

(чел.)
Процент от опрошенных 

внутри группы (%)
Фильмы и сериалы 136 89%
Видеоблоги 89 58,2%
Новости 81 53%
Обзоры новинок 74 48,4%
Музыкальные клипы 60 39,2%

Сравнительная шкала популярности форм видео-контента в 
группах с конкретной приоритетностью и без конкретной приори-
тетности представлена на рисунке 3. 

Рис. 3. Сравнительная шкала популярности форм видео-контента                                 
отечественного и зарубежного производства

Стандартизированное интервьюирование, проведенное студент-
кой, выяснило популярность видео-контента в сети Интернет для 
изучения английского языка. Коротко форматные обучающие видео 
популярны среди студенческой молодежи. Определенных предпо-
чтений относительно происхождения обучающего видео-контента 
среди обучающихся не выявлено: только 25% респондентов выбира-
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ют отечественное видео в связи с недостаточным уровнем владения 
иностранным языком. В ходе интервьюирования составлен список 
рекомендуемых студентами Интернет-ресурсов для совершенство-
вания иноязычных умений (рис. 4).
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Рис. 4. Опрос «Видео-контент для изучения английского языка»

Заключение
По результатам выполненной НИР сделаны следующие выводы: 
1. Респонденты из числа студенческой молодежи ФГБОУ ВО 

«ВГУВТ» не проявляют конкретных предпочтений относительно 
страны происхождения видео-контента.

2. Группы респондентов с конкретной приоритетностью немного-
численны: только отечественный контент предпочитают 50 человек, 
что составляет 22,8% от общего числа участников социологического 
эксперимента (219 человек); 7,3% (16 человек) - только зарубежный.

3. Сравнительный анализ шкалы популярности форм видео-
контента отечественного и зарубежного производства в группах 
респондентов с конкретной приоритетностью и без нее, позволяет 
предположить, что большинство участников просматривают филь-
мы, сериалы и новости на русском языке.

4. 185 респондентов (84,5%) тратят от 30 минут до нескольких 
часов в день, что свидетельствует о большом количестве просмотров 
студентами видео-контента, произведенного за рубежом и в России.

5. Студенты используют видео-контент в качестве дополнитель-
ного средства для самостоятельного изучения английского языка. 
Полученный список рекомендуемых студентами Интернет-ресурсов 
с обучающим видео-контентом свидетельствует об отсутствии у 
них конкретных приоритетов относительно страны происхождения 
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видео материалов: студентам интересен как отечественный, так и 
созданный носителями английского языка видео-контент.
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